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3月 22日，東京迎來櫻花全開這天，

藝能界也傳來喜訊。據當天出版的《產經

體育》的報道，個性派男星堺雅人（39歲）

和菅野美穗（35歲）將在4月上旬注冊結

婚，多位關系者証實了這一消息。去年12

月上映的電影《大奧∼永遠∼右衛門佐．

綱吉篇》成為兩人命運的紅娘。同年1月在

拍攝該影片時，堺被菅野吸引，進行了猛

烈的追求攻勢，一起共事的過程中，兩人

間的了解增進，菅野最終被堺的誠意打

動，兩人在電影上映的12月後正式交往。

在相識 1 年零 3 個月後，兩人決定攜手一

生。

不輸於滿開櫻花的華麗的big couple，

國民男星和女優的婚訊曝光後，許多觀眾紛

紛在推特等網絡社區留言表示祝賀。縝密、

大膽地塑造了許多截然不同的角色、在圈內

外贏得尊重的堺，憑借纖細的演技和端莊的

外貌同樣是實力派演員的菅野，如兩人合作

的電影《大奧》的題名“永遠”一樣，實際

生活中，也成為一對眷侶。

堺和菅野的交往包裹得嚴嚴實實，媒

體迄今未抓到任何蛛絲馬跡。都是圈內的

top演員，電視、電影的片約不斷，如今傳

出婚訊，堪稱是今年為止最具轟動效應的

一條新聞。

兩人在合作《大奧》時相遇。該片以男

女逆轉的大奧為舞台背景，菅野扮演號令

天下、後宮三千的第五代將軍“德川綱

吉”，堺扮演為其管理後宮的總取締右衛

門佐，一直在她身邊默默守護，直到白發

蒼蒼的年紀才把真心吐露，上演一段凄美

的純愛。

和角色一樣，在電影開機時，堺就對

菅野報有戀心，被後者變幻自如的演技和

真實中爛漫率真的個性所吸引，拍攝時就

展開了強烈的攻勢。堺在圈內一直給人有

著穩重性格和溫暖笑顏的草食派演員印

象，但令人意外的是“陷入愛情的他其實

是情熱的肉食系”。

據悉，菅野屬於演戲時會全心專注角

色的類型，起初對堺的追求不為所動。因

而拍攝時兩人並未發展成情侶關系，但對

總是認真融入到每一個角色的堺的“役者

魂”十分尊敬。

兩人關系急接近在去年秋天左右。在

《大奧》公映日（12月22日）前，兩人因為

試映會等宣傳活動又再度數次會面。慢熱的

菅野開始意識到堺的存在。在10月舉行的

完成披露試映會上，堺當時就將自己的愛意

化作獨特的告白：“菅野桑就如同是一棵巨

大的樹一樣的存在，我則是（纏繞在其身邊

的）籐本植物。真的很美麗，同時散發著危

險的香氣”，擁有高學歷的堺以冷靜（清

高）著稱，對菅野傾注如此的溢美之詞，

“他的真心可見一斑”。

兩人計劃在4月上旬結婚。

演員成宮寬貴成為水谷豐演繹的杉下右京

警部的“新相棒”的《相棒season11》最終回在

3月20日晚播出，這集是長達2小時零9分的sp

版，平均收視率達20.7％（關東地區），這也超

出了“第二代相棒”及川光博（神戶尊役）“畢

業”的《相棒season10》的最終回20.5％的成績，

成為迄今《相棒》系列最終回收視最高的作品。

不僅如此，這個收視也是今年民放劇的最高收視

紀錄。瞬間最高收視25.3％出現在當晚10點零1

分。《相棒season11》全話的平均收視為17.3％。

《相棒》是日本民眾津津樂道的經典長壽劇，講述警視廳的特殊部門“特命部”

的老警官右京利用其天生的推理才能，和搭檔一起解決疑難案件的故事。本季，及

川光博意外宣布退出，接替他的成宮寬貴一度被認為壓力巨大，不過如此好的收視

也證明了後者的用心演繹總算是獲得觀眾的肯定。

組成。這將是超越目前的Hey！ Say！

JUMP（10人），成為傑尼斯史上人數最多

的團體。目前成員人選尚未確定，計劃在

研修生和關西Jr．生的約700中選出。

據悉，團體的naming有意識地指向了

東京正在申請 2020 年夏季奧運會這一盛

事。喜多川表示：”男子必須為了祖國（精

忠報國）。在申奧這一關鍵時期，如同要

向世間培育出有用的人才一樣，我也想盡

一份力“。”第1期成員“預定在年末的東

京都千代田區帝國劇場上演的舞台劇《傑

尼斯世界》首度亮相。正式出道則定在7年

後，以年輕人為選拔對象的中心。經過

2、3期的多次選拔，在2020年（奧運年）

之前推出這個40人團體。

構想還包括推進奧運boom 的系列活

動。喜多川稱：“會應援奧運風潮”。2020

年奧運會的舉辦地將在9月7日的IOC總會

上決定，即便東京最後落選，“也依然會

繼續活動下去”。

喜多川已經開

始了嚴謹的成員

挑選。當天在

創下Jr出演人

數最多紀錄的東

蛋 show上，他也是

親自監督新人們的表

現。花費7年的時間，究竟

會打造出怎樣燦爛的團體？引

人好奇。

傑尼斯事務所的創始人兼社長喜多川3

月17日披露了將推出一個40人的超大型新

人偶像團體的構想。名字為”Tw e n t y

Twenty“，團體內分為兩組，各自由20人

針對《勞動報》近日登載的一篇名為《微博“明碼標價”產業鏈浮出水面》中談及

的馮小剛、姚晨發微博明碼標價一事，在姚晨工作室第一時間否認澄清後，《勞動報》

刪除了所涉內容，但拒不道歉及澄清，並由此引發了多家媒體的不實報道與猜測。鑒於

避免事件再度傳播及影響，今天“華誼姚晨工作室”官方微博向《勞動報》發律師函，

正式聲明姚晨已發布的所有微博從未收取過任何第三方的任何費用、從未向任何微博營

銷機构或個人報價，並要求報紙在三個工作日內向姚晨公

開致歉，消除影響，否則將向法院提起訴訟，嚴格追究

報紙侵權損害賠償責任。

3月20日，《勞動報》田靜、孔孝元兩位記者在其

視點欄目，發布了一篇標題為《微博“明碼標價”產業

鏈浮出水面》的整版報道，文中採訪了東方衛視宣傳總

監韋亮，他告訴記者“很多電視節目的宣傳‘都走名人

微博的捷徑’，是一件‘明碼標價’的事情，‘像馮小

剛、姚晨這樣千萬級粉絲的大咖（大明星），單獨發

一條軟文價格為2萬元，轉發一條幾千元’”，“早

先某檔娛樂節目，馮小剛、姚晨等一眾明星在

微博上連連稱讚，正是圈內典型案例”。

當日下午，東方衛視宣傳總監韋亮在

其微博上稱：“今有報紙發表名人微博‘明

碼標價’的相關稿件，將我的名字和‘姚

晨、馮小剛發一篇微博兩萬元、轉發一條

幾千元’的言論聯系起來。我從未發表過

該言論，特此聲明，以正視聽”，隨後該

條微博被姚晨轉發，但《勞動報》也並未

因此有任何說法。

與此同時華誼姚晨工作室給《勞動

報》發送了撤稿函，要求《勞動報》刪除

所涉不實文字內容，並於兩日內在報紙官

方微博和報紙指定位置公開致歉，以消除

因其不實消息給姚晨已經造成的負面影響

和名譽損失。

3月22日，華誼姚晨工作室正式向

《勞動報》提交了律師函，誓用法律武

器以正視聽，維護姚晨的名譽權。


